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va produzione di energia e il suo rilascio
in atmosfera, insieme ai gas inquinanti,
sta provocando disastri; di Wolfang Sa-
chs, da pit di quindici anni ricercatore al
Wuppertal Institut, & segnalato I'ultimo li-

. |La trottola
g I o b a I e bro Ambiente sociale. | limiti della globa-
lizzazione Editori Riuniti, 2002,

;,;‘ Intanto la cronaca dedica ampio spa-
: Carla Calcagno zio al maltempo che con rovesci d'acqua
e alluvioni provoca danni ingenti all’agri-
coltura, ma anche nelle citta. Si parla an-
che della nuvola nera di 3 chilometri di
spessore, estesa dalla Cina all'India. La
nube provoca un raffreddamento del ter-
reno e un riscaldamento dell'aria: com-
posta di polveri, solfati, nitrati e altri in-
quinanti rilasciati dalle attivita umane e
dalle migliaia di ettari di foreste incendia-
te, in alcune aree impedisce la pioggia e
in altre ne aumenta la quantita, oltre ad
essere una grave minaccia per la salute.
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False associazioni ambientaliste

dietro le cui sigle si nascondono potenti
gruppi industriali e commerciali
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Due temi hanno occupano, in modo con-
traddittorio, le pagine dei giornali: I'eco-
nomia interna e le sue connessioni con
I'economia globale e I'ambiente, legato
al vertice mondiale di Johannesburg sul-
I'ambiente e lo sviluppo.

La politica del nord del mondo & im-
pegnata a constatare che i PIL del mon-
do sviluppato, non rispettando le previ-
sioni, si attestano su valori troppa bassi e
cerca ogni possibile via per sostenere la
crescita economica.

Contemporaneamente Kofi Annan ci
ammonisce: «stiamo pagando unatassa
occulta dovuta allo stile di vita consumi-
sticox. Ci sono segnalazioni di pubblica-
zioni recenti: di Lester Brown, direttore
del World Watch Institute (che da
trent'anni, ci fornisce una relazione an-
nuale sullo stato del’'ambiente) & uscito
un saggio sulla “ecoeconomia” in cui si ri-
badisce la necessita di considerare ['in-
compatibilita tra la salute della Terra e
I'economia di crescita che con I'eccessi-
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a qualche anno dalla sua uscita, un libro
che consiglio a chi vuol capire cosa sta
dietro a tante contraddizioni. Scritto da
Sharon Beder, si intitola Global spin —
The corporate assault on environmenta-
lism - edizioni Green Books Ldt, Foxhole,
Dartington, Totnes, Devon, 1997.
Sharon Beder ci presentala sconcer-
tante realta “costruita” con mezzi raffina-
ti e investimenti di miliardi di dollari per
contrastare la difesa dell'ambiente a tutti
i livelli. Come recita il sottotitolo di Global
Spin si tratta di una vera e propria offen-
siva messa a punto da gruppi di imprese
organizzate e potenti per bloccare qual-
siasi ostacolo possa frapporsi al loro co-
mune obiettivo di massimizzare i profitti.
L'operazione inizia fin dai primi anni
'70, quando le grandi multinazionali si
rendono conto che l'immagine dell'indu-
stria sta perdendo smalto nell'opinione
pubblica, influenzata dalle denunce am-
bientaliste. In quel periodo i governi di



Stati Uniti, Canada, Gran Bretagna e Au-
stralia rispondono alla diffusa preoccu-
pazione ambientale emanando leggi a
difesa dell'aria, dell'acqua, a favore del
controllo dellinquinamento e della sicu-
rezza sul lavoro. Negli USA nascono
nuove Agenzie Governative: I'EPA (Am-
ministrazione per la Protezione Ambien-
tale), 'OSHA (Amministrazione per la Si-
curezza e la Salute nell'Occupazione), il
CPSC (Commissione per la Sicurezza
dei Prodotti al Consumatore).

In una prima ondata di reazione i
gruppi di affari decidono di unire le forze.
Ogni rivalita & accantonata, si stabilisco-
no alleanze e si destinano cifre enormi
per finanziare la colossale operazione
consistente in una vera e propria occu-
pazione della capitale. Infatti I'area me-
tropolitana di Washington si popola di
lobbisti funzionari delle multinazionali, di
avvocati, di dipendenti di associazioni
commerciali, di consulenti per gli affari

pubblici, di specialisti di pubbliche rela-
zioni, di giornalisti specializzati che stila-
no relazioni, per le aziende interessate,
sullo sviluppo di iter legislativi di provve-
dimenti che possono in qualche modo in-
cidere sui loro interessi. Il numero di im-
piegati privati, in poco tempo, supera il
numero dei funzionari del Governo Fe-
derale residenti a Washington; nel 1982

vi sono gia rappresentanze di 2445 ditte,

contro le 175 del 1971.

Vengono spesi fiumi di denaro per fi-
nanziare campagne elettorali, per eser-
citare pressioni ai fini di emendare leggi
sfavorevoli allindustria, ma la strategia
si evolve rapidamente e dai primi anni
'90 'azione si fa pitidura e anche pili sot-
tile. :

Si investe nella disseminazione e
vendita di idee: si organizzano campa-
gne pubblicitarie che, pili che propagan-
dare prodotti, tendono a diffondere idee
positive sul “sistema della libera impre-
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sa’, si coltiva una “contro intellighenzia”
che agisca nelle universita e nei mezzi di
comunicazione di massa per ridare al
mondo degli affari la posizione dominan-
te di un tempo e per orientare in senso
conservatore I'opinione pubblica.

Attenti al WUM

Una strategia di successo & quella che
presenta le associazioni costituite tra po-
tenti gruppi industriali con nomi che ri-
chiamano I'ambientalismo. Ad esempio
I'Organizzazione per la Conservazione
Ambientale (finanziata dagli Operatori
per il Miglioramento del Territorio Ameri-
cano), la Fondazione per la Difesa del
Leone Marino (emanazione dell'lndu-
stria della Pesca dell'Alaska che si oppo-
ne a ogni limitazione dell'attivita di pe-
sca), la Coalizione per un Ambiente Ra-
gionevole (che & una associazione tra
costruttori, pianificatori del territorio, av-




vocati e investitori immobiliari), la Natio-
nal Wetlands Coalition (che ha per logo
un'anatra in volo sulle terre umide, ma
che tra i suoi membri annovera la Exxon,
la Mobil e la Shell che hanno aderito in
cambio del diritto a costruire e a perfora-
re senza ostacoli nelle terre umide.

La costruzione di consenso dal bas-
$0 & unaltro campo in cui si impegna il
mondo degli affari che ha demandato a
compagnie specializzate I'organizza-
zione per sollecitare telefonate, lettere,
fax e messaggi, apposizione di firme a
petizioni rivolte ai politici per I'allenta-
mento dei vincoli ambientali, a dimo-
strazione del fatto che gli interessi delle
imprese coincidono con gli interessi dei
comuni cittadini e quindi dei potenziali
elettori.

AReno, nel Nevada, fu organizzata
nel 1988 una Conferenza che riuni 224
gruppi di agricoltori, minatori, boscaioli,
cacciatori. L'incontro fu sponsorizzato
da varie Associazioni (dei Manifatturieri,
dei Guidatori di veicoli a 4 ruote, delle
Produzioni forestali, dell'Industria del-
I'allevamento ovino d’America, della
Pasta di legno, nonché dalla Exxon U-
SA e da molte altre Associazioni di im-
prese Canadesi e della Columbia Bri-
tannica).

Da questa Conferenza nacque il
WUM (Movimento dell'Uso Saggio) che
ha come obiettivo la protezione della li-
berta americana a commerciare merci e
idee senza alcuna restrizione non dovu-
ta da parte del governo. Gli aderenti al
WUM rivendicano la fradizione dei Padri
Fondatori al diritto di proprieta della terra
e riconoscono al governo un ruolo che
aiutia convertire le risorse naturaliin pro-
prieta privata. Nelle campagne intrapre-
se dal WUM contro i regolamenti am-
bientali si diffondono lacrimevoli storie di
individui che non possono trarre sosten-
tamento dalle loro piccole proprieta per-
ché minacciati dalle leggi governative
sulla protezione delle terre umide o sulle
specie minacciate di estinzione. Si invo-

TEMA

ca inoltre una vera legge contro il riscal-
damento globale che favorisca il taglio
“delle vecchie foreste marcescenti che
consumano ossigeno e che debbono es-
sere sostituite da nuove piantagioni che
producono ossigeno ed assorbono ani-
dride carbonica”. Insomma, quelli del
Movimento per I'uso saggio delle risorse
(ormai dilagante negli USA con un nume-
ro di iscritti sempre in aumento) si pre-
sentano come gente comune, un movi-
mento con scarsi finanziamenti che rap-
presenta 'americano medio in contrap-
posizione ad ambientalisti che fanno
parte di élites con istruzione superiore e
che sono agiati abitanti di citta.

I WUM cerca di attrarre tra le sue fila
coloro che sono preoccupati per il futuro
delloro lavoro, gente di campagna che si
sente minacciata da una legislazione
ambientale troppo severa che ridurra la
disponibilita di terra e di occupazione e
favorira pit le piante e gli animali che
I'uomo. Comunque i vari gruppi del movi-
mento hanno ricevuto ogni sostegno dal-
lindustria, dai conservatori del partito re-
pubblicano ed é stata proprio la combi-
nazione tra i finanziamenti delle imprese
e le tecniche attuate dai migliori studi di
pubbliche relazioni a farne un potentissi-
mo strumento di pressione e una vera e
propria efficiente macchina elettorale, fin
dalla rielezione di Ronald Reagan prima
e di George Bush poi.

Controinformazione

Per soffocare forme di protesta, o la se-
gnalazione dei rischi dovuti alle discari-
che o agli inceneritori, le multinazionali
sono scese in campo con le cosiddette
SLAPP, ovvero con la Strategia delle
Cause legali contro la Partecipazione
Pubblica. A una dichiarazione in una
pubblica assemblea, al contenuto di un
volantino o di un pamphlet, la grande in-
dustria, difesa da costosissimi studi le-
gali, risponde intentando causa per diffa-
mazione o lesione dei propri interessi
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contro privati cittadini o piccole associa-
zioni ambientaliste che sono costrette a
ritirarsi, dal momento che non sono in
grado di sostenere a lungo le spese del
dibattimento. Cosi la Mac Donald’s ha a-
gito nei confronti di singoli attivisti, asso-
ciazioni di vegetariani e testate di pubbli-
cazioni ecologiste che avevano segnala-
to I'insalubrita nutrizionale dei prodotti
Mac Donald’s, I'abbattimento delle fore-
ste per far luogo ai pascoli per I'alleva-
mento del bestiame, le condizioni dei la-
voratori sottopagati nei ristoranti della
catena e la pesante pubblicitd mirata ai
bambini. | grandi gruppi d'affari hanno in-
tentato cause di questo tipo anche fuori
dagli Stati Uniti, in molte parti del mondo,
dall'Australia, alla Tasmania, al Canada.

Persuasori
e conservatori

Un’altra grossa carta viene giocata dai
“Serbatoi di Pensiero Conservatore”
(Conservative think-tanks). Sono per lo
pitl istituti di ricerca privati, esenti da tas-
se, specie di universita senza studenti,
che adattano i risultati dei loro studi ai de-
sideri non esplicitamente dichiarati dei
loro sponsor. Tuttavia quelli che lavorano
nei think-tanks sono considerati dai me-
dia come esperti indipendenti ed hanno
anche una notevole influenza politica.
Organizzano seminari e convegni, pub-
blicano libri in cui trattano le pit rilevanti
questioni ambientali in un quadro ispira-
to al liberalismo economico e seguono
appropriati corsi di comunicazione per
essere persuasivi e credibili. Tutto que-
sto avendo a disposizione periloro lavo-
ri finanziamenti di grande entita. Indu-
strie petrolifere, chimiche, farmaceuti-
che e comunque una “gran quantita di
ricche fondazioni sono pronte a pagare
perché questa gente si sieda e pensi”.
Grazie alla loro abilita, passa il sug-
gerimento che “il mezzo piu efficace per
trattare i problemi ambientali & di assog-
gettarli alla disciplina del meccanismo di
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mercato’ e che “sara il diritto di proprieta
a proteggere I'ambiente”.

In un quadro del genere, oggi le pub-
bliche relazioni sono un’industria da mol-
ti miliardidi dollari e se nel passato sitrat-
tava soprattutto di occuparsi di pubbli-
cita, negli ultimi decenni circa un terzo
delle attivita concernono consulenze sul-
le strategie da usare: trovare modalita
per contrastare gli ambientalisti e la legi-
slazione per I'ambiente e orientare la
percezione pubblica e governativa nelle
questioni ambientali. L'attivita & in gran
parte dedicata ai mezzi di comunicazio-
ne di massa attraverso i quali la realta &
filtrata, pili che riflessa; si vendono idee
mediante opportune interviste e storie di
vita fedelmente seguite dal pubblico.

L’importante
e crederci

L'importante & comunicare e coltivare la
fiducia nel sistema. Lindustria chimica
deve usare una comunicazione che di-
mostri la sua dedizione alla soluzione dei
problemi ambientali; deve considerare
legittime le preoccupazioni della gente e
non fare accuse di irrazionalita emotiva,
ma deve cambiare la percezione del ri-
schio. Gli uomini delle pubbliche relazio-
ni diventano cosi i comunicatori della cri-
si, che trattano da veri esperti. Quando si
verifica un incidente, i responsabili del-
I'industria devono accorrere sul luogo e
dimostrare alla gente la loro preoccupa-
zione e mostrarsi disposti all'ascolto.

Particolarmente significativo ¢ il capi-
tolo dedicato alla controversia scientifica
sulla diossina, in cui la Beder descrive
come, grazie ad avvocati e lobbisti, la
Dow Chemical ha combattuto la sua bat-
taglia, coinvolgendo tutti le aziende pro-
duttrici di cloro e composti clorurati,
spendendo milioni di dollari per convin-
cere che la tossicita della diossina era
provata solo da test su animali e che I'ef-
fetto sul'uomo scientificamente provato
era solo la cloracne.

TEMA

L'azione della Dow, unita a quella
della Monsanto e della BASF si protras-
se nel tempo, concertata col massiccio
impiego di importanti agenzie di pubbli-
che relazioni fino a oftenere, a conclu-
sione della conferenza sulla diossina al
Banbury Center, organizzata dal Chlori-
ne Institute (di cui sono membri la
Dow,la Du Pont, la Georgia Pacific, la In-
ternational Paper e la Exxon), la produ-
zione di un comunicato che afferma: “la
conferenza ha raggiunto il consenso sul
fatto che la diossina & molto meno tossi-
ca per 'uomo di quanto non si credesse
in origine”.
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Il New York Times nel 1991 dedica
all'argomento un articolo intitolato: “I pe-
ricoli della diossina sono stati esagera-
t"; nel corso dellarticolo si legge. “'e-
sposizione a questo composto chimico
e considerato da alcuni esperti non pil
rischioso che fare bagni di sole per una
seftimana”.

E poiché, come riportato da un anali-
sta del commercio al dettaglio «la nostra
enorme economia produttiva richiede
che noi facciamo del consumo il nostro
stile di vita, che convertiamo in riti 'uso
delle merci, che cerchiamo soddisfazio-
ne spirituale, soddisfazione del nostro e-
go nel consumon allora & chiaro il compi-
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to salvifico della pubblicita per la quale
negli USA la spesa é sette volte pit alta
di quanto fosse negli anni '50.

Il target
dei bambini

Purtroppo la pubblicitd non solo costa
molto e sceglie i mezzi piti efficaci di diffu-
sione dai cartelloni, ai quotidiani, alle rivi-
ste, alla radio, alla TV, alla rete informati-
ca, ma individua nei giovani, addirittura
nei bambini, il target di punta. Suggerire il
consumo, educare al consumo nei primi
anni, quando ancora non é sviluppata u-
na capacita critica, penetrare nella scuo-
la perché sia un'agenzia autorevole il tra-
mite, & ormai la prassi affermata.

E la grande industria affida i suoi
messaggi ai maghi della pubblicita per
creare la dipendenza da prodotti e so-
prattutto da idee neoliberiste in quelli che
saranno domani cittadini ed elettori. Non
si bada a spese. Materiali didattici, kit per
sperimentazioni, audiovisivi vengono
donati alle scuole e agli insegnanti con u-
na accoglienza tanto piti favorevole
quanto pitl le scuole non dispongono di
mezzi adeguati a procurarsi sussidi di-
dattici.

Global Spin € un libro documentato e
coraggioso, un libro, come é detto nella
prefazione, che ritrae la vera crisi am-
bientale, non tanto quella che consiste
nella distruzione degli ecosistemi, nella
distruzione dello strato dell'ozono e nel
riscaldamento globale, ma quella che
consegue al potere che le multinazionali
hanno su cid che siamo in grado di udire,
vedere, e pensare; una crisi che deriva
dal fatto che il sistema dei mass media
non & un mezzo per il libero confronto
delle idee e dei punti di vista, ma & inseri-
to “nel” e dipendente “dal” potere comu-
nicativo ed economico delle imprese e
dalla conseguente capacita di stravolge-
re i fatti, di orientare le idee e le scelte po-
litiche al fine di incrementare sempre pili
i profitti.




