
Progetto EDEN 3 – Destinazioni europee di eccellenza

“ Turismo e Aree Protette”

Scheda per la presentazione della candidatura

Soggetto proponente  

…………………………………………………………….........................

............................................................................................................

Contatto:…………………………………………………………………

Tel………………………………………………………………………….

Fax…………………………………………………………………………

mail:………………………………………………………………………..

Sito Internet …………………………………………………………….

La destinazione è in linea con i seguenti criteri generali stabiliti dalla Commissione Europea, in quanto 

a) è una destinazione con una bassa densità di turisti

(NOTA:deve trattarsi sostanzialmente di una destinazione che non rientra nel circuito del turismo di massa, ma che dispone di risorse atte a promuovere uno sviluppo turistico sostenibile)

A tal fine si richiedono i seguenti elementi, con gli ultimi dati disponibili e l’anno di riferimento:

· numero di posti letto: ……………………………………………………….

· strutture ricettive alberghiere ed extra-alberghiere:…………………………………………………………………..

· numero residenti:…………………………………………………………….

· numero di arrivi nelle strutture ricettive alberghiere ed extra- alberghiere:…………………………………………………………………...

Ulteriori elementi di informazione su andamento e caratteristiche dei flussi turistici, ivi compresi gli escursionisti (es. principali provenienze italiane ed estere, permanenza media, ecc.): 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………



b) è una destinazione che fa parte della Rete Natura 2000 o un’area protetta istituita dalla legislazione nazionale o regionale

Indicare il provvedimento con cui è stata attribuita la  qualifica di area protetta o formalizzata l’appartenenza alla Rete “Natura 2000”

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………



c) gestisce la propria offerta turistica in modo tale da assicurare la sostenibilità sociale, culturale e ambientale

Indicare anche forme di collaborazione tra le autorità responsabili della gestione della destinazione, le comunità locali, le imprese del territorio ecc.

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

A tali fini ed in particolare in relazione ai criteri di selezione, dovranno essere fornite brevi informazioni relativamente ai punti di seguito specificati :

1. Valorizzazione dell’area protetta a fini turistici 

Individuazione dei principali attrattori turistici materiali e immateriali. Realizzazione di iniziative intese a valorizzare il patrimonio naturale e culturale sia per le comunità locali sia per i turisti.

Programmi di informazione e sensibilizzazione. Azioni intese a promuovere le risorse eno-gastronomiche del territorio, l’artigianato, le conoscenze e i saperi che sono espressione dell’identità locale. 

· Principali attrattori turistici

     □ NO


□ SÌ (specificare) …………………………………………………………………………………..………………………………………………………………………………………..

· Interventi di conservazione della natura e di recupero paesaggistico

     □ NO


□ SÌ (specificare)

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

2. Comunicazione e nuove forme di turismo per promuovere l’area protetta

Uso di nuove tecnologie, pannelli esplicativi e segnaletica, centri di informazione ecc.

Lancio di nuovi prodotti turistici che valorizzino le risorse locali; attività di promozione.

 Azioni  intraprese per rendere maggiormente attrattivo il territorio, mantenere l’integrità del paesaggio e potenziare lo sviluppo turistico locale.

· Campagne di promozione del territorio, ivi inclusi eventi e manifestazioni in Italia e all’estero di prodotti turistici incentrati sulla natura, la tradizione e la cultura locale

   □ NO

   □ SÌ (specificare)

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………..

· Ricorso a tecnologie informatiche per la diffusione delle risorse turistiche sul mercato nazionale e su quelli esteri 

   □ NO

   □ SÌ (specificare)

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

· Progetti e reti associative per  promuovere e realizzare azioni di valorizzazione e percorsi integrati sulle risorse eno-gastronomiche e sullo sviluppo dell’artigianato e delle produzioni tipiche 

   □ NO

   □ SÌ (specificare)

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….

3. Responsabilità sociale delle imprese operanti nell’area

 Integrazione delle tematiche sociali e ambientali nelle strategie delle imprese preposte all’offerta turistica dell’area.

Impegno diretto delle piccole imprese nell’organizzazione delle iniziative connesse alla valorizzazione del patrimonio locale.

Corsi di formazione per diffondere e tramandare le conoscenze ecc..

· Presenza di piccole imprese rappresentative della tipicità del territorio

   □ NO

   □ SÌ (specificare numero e tipologia)

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

· Esempi di collaborazione tra pubblico e privato e coinvolgimento dei residenti, anche in forma associativa

   □ NO

   □ SÌ (specificare)

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

4. Coinvolgimento delle comunità locali

Verifica delle azioni intraprese nell’ambito della gestione del patrimonio naturale e culturale, con particolare attenzione ai livelli qualitativi dell’offerta  (immagine  della località in relazione alla percezione di fattori quali decoro e atmosfera, ospitalità e cordialità, servizi, cura dei particolari ecc.)

· Azioni attuate nell’ambito della gestione sostenibile (ciclo dei rifiuti, risparmi energetici, impatto visivo, cura del verde, servizi di mobilità e regolamentazione del traffico, servizi per gruppi sociali sfavoriti …) 


□ NO


□ SÌ (specificare) …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

· Buone pratiche di recupero del paesaggio, dei centri storici e di conservazione della natura

     □ NO

  
□ SÌ (specificare) …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

5. Accessibilità e qualità dell’offerta

Migliore accessibilità del territorio. Standard di qualità per infrastrutture e servizi. Sistemi di prenotazione di facile uso ecc.

· collegamenti (aeroporto più vicino, stazione ferroviaria, terminal autobus, porto, autostrade ....) e mobilità interna (servizi pubblici, percorsi ciclabili, sentieristica, aree pedonali, aree parcheggio ecc.)

□ NO

□ SÌ (specificare)

……………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………

· presenza diffusa di segnaletica stradale e turistica e presenza di cartellonistica specifica dell’area protetta

□ NO

□ SÌ (specificare)

· quantità e qualità  delle  strutture ricettive  alberghiere ed extra-alberghiere

     □ NO


□SÌ(specificare) …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

· presenza di servizi di ristorazione, con particolare riferimento a quelli che valorizzano i  prodotti e la gastronomia  del territorio

     □ NO


□SÌ(specificare) …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

· presenza di servizi turistici complementari (tour, visite guidate, escursioni ecc.)

      □ NO

      □ SÌ (specificare)

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

· presenza di strutture e servizi differenziati in relazione a diversi tipi di utenti (ostelli per giovani, case vacanza, fattorie didattiche, rifugi ecc.)

      □ NO

      □ SÌ (specificare)

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

· presenza di servizi volti alla fruibilità turistica del territorio da parte degli ospiti diversamente abili (sentieri attrezzati, presenza di istruttori e guide specializzate ecc.) e azioni intraprese

□ NO

     □ SÌ (specificare)

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

· presenza di centri di educazione ambientale

□ NO

     □ SÌ (specificare)

     ………………………………………………………….......................................



